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30 Tage

Bier im 5-Liter Partyfass im heimischen Kiihlschrank lagern und 30 Tage lang frisch und
schaumgekront wie ein Profi zapfen, dieses Geschmacks- und Gebrauchserlebnis bietet
der ,Zapfstar, eine Verpackungsinnovation, die die Huber Packaging Group auf der in-

terpack prasentieren wird.

nstatt im Rumpf des Partyfasses ist
Adas Zapfsystem in den Oberboden

integriert und hat die Form und
Haptik eines klassischen Zapfhahns. Wie
in der Gastronomie wird der Hahn von
oben und ziehend betdtigt. Er bietet —
ebenso wie das Vorbild — am Griff Platz
fiir das Markenlogo. Der Fassmantel ist
auf rund 1.500 cm? komplett frei fiir die
Bedruckung mit dem ungestorten Mar-
kenauftritt.
Nach der Weltpremiere auf der Brau
Beviale und einem erfolgreichen Markt-
test Ende letzten Jahres in Bayern laufen
zwischenzeitlich erste grofere Auftrage
mit dem ,Zapfstar* bei nationalen und
internationalen Brauereien wie z.B. Kro-
nenbourg aus Frankreich. Mit weiteren
Brauereien, national und international,
sind die Huber Fachleute in engstem Kon-
takt. Es zeigt sich, dass die Brauereien die
Mbglichkeiten zur emotionalen Marken-
inszenierung genauso schdtzen wie die
Méoglichkeit, den Verbrauchern attraktive
Zusatznutzen zu bieten, wie die clevere,
hygienisch sichere und jederzeit greifbare
Bevorratung der Lieblingsbiersorte. Die

Entscheidung fiir den ,Zapfstar* verur-
sacht keine Mehrkosten beim Abfiillen:
Das Fass ist so gestaltet, dass die Fiillvor-
richtung und die Fordereinrichtungen der
bisherigen 5-Liter Partyfdsser passen.

CLEVERE TECHNIK. Der ,Zapfstar“
baut auf dem Huber easyKeg IPS mit CO,-
Drucksystem auf. Die regulierte Abgabe
des CO, in den Kopfraum der Dose halt
den richtigen Zapfdruck aufrecht. Das
sorgt fiir schnellen Bierfluss und kontrol-
lierte Schaumbildung. Da das Bier im
Partyfass nicht mit Sauerstoff in Kontakt
kommt, ldsst sich das einmal gedffnete
Fass bis zu 30 Tage im Kiihlschrank aufbe-
wahren, ohne Qualitatsverlust.

Wie bei allen Partyfdssern des Weltmarkt-
fiihrers ist die Zapfvorrichtung integriert.
Der Verbraucher aktiviert den Druckreg-
ler und zieht den Zapfhahn an einer La-
sche heraus. Der ergonomisch geformte
Zapfhebel ldsst sich einfach betétigen.
Das anfangliche Zischen, jedes Mal wenn
Bier entnommen wird, macht das Zapfen
zum emotionalen Frischeerlebnis. Klappt
der Verbraucher die Zapfvorrichtung zu-

Der , Zapfstar” baut auf dem Huber
easyKeg IPS mit CO, Drucksystem
auf. Die regulierte Abgabe des CO,
in den Kopfraum der Dose hélt
den richtigen Zapfdruck aufrecht

zapfen wie die Profis

sammen, ist das Partyfass komplett ver-
schlossen und kann stehend oder liegend
gelagert werden. Alle hygienisch sensiblen
Teile befinden sich im Fassinneren. Sie
haben keinen Kontakt mit Sauerstoff und
miissen nicht gereinigt werden.

RUNDUM-SERVICE. Als begleitendes
Angebot fiir das Marketing der Brauereien
und des GetrdnkefachgroBhandels gibt es
ein stabiles Karton-Display, das die 5-Liter-
Partyfdsser am Point-of-Sale prdsentiert.
-Werden die Fasser mit ,Keg ,n* Carry*
ausgestattet, dann hat der Verbraucher
einen praktischen Tragegriff und die ge-
samte Lieferkette eine praktische Stapel-
hilfe. Fir kiihle Begleitung auf Ausfliigen
sorgt ,,easyCOOL", eine Isolierbox, die das
Fass vollstandig umschlief3t.

Im hauseigenen ,Servicecenter Druck®
stellt die Huber Packaging Group die opti-
male Ausschopfung aller Gestaltungsmog-
lichkeiten dieser Verpackung sicher. Das
Servicecenter hat als erste Blechdruckerei
in Europa den digitalen Andruck auf dem
Originalmaterial WeiBblech eingefiihrt.
Zur Abstimmung mit den Kunden werden



Hightech im Inneren des Fasses. Hier be-
finden sich alle hygienisch sensiblen Teile.
Sie haben keinen Kontakt mit Sauerstoff
und miissen nicht gereinigt werden

farbverbindliche Proofs erstellt und gerne
auch gleich ein fertiges Musterfass gefer-

tigt.

INTERPACK. Die interpack in Diisseldorf
als weltweit grofite Verpackungsmesse bie-
tet der Huber Packaging Group die ideale
Plattform, um innovative Verpackungs-
16sungen aus drei Geschédftsbereichen zu
prasentieren. Der 180 m? groBe Messe-
stand in Halle 11, Stand 11 A 40, befindet
sich innerhalb der von der Messe Diissel-
dorf initiierten Sonderschau ,,Metal Packa-
ging Plaza“. Dieser neue Treffpunkt der in-
ternationalen Metallverpackungsbranche
und deren Zulieferindustrie bietet Infor-
mationen zu aktuellen Fachthemen und
die Mdglichkeit, innovative Verpackungs-
ldsungen aus Metall zu entdecken. Koordi-
nator und Gastgeber eines darin ebenfalls
integrierten Metal Packaging Forums ist
die Empac (European Metal Packaging),
die Interessenvertretung fiir Metallverpa-
ckungen auf europdischer Ebene. Ziel des
ersten gemeinsamen Auftritts auf der in-

INFOBOX

Die HUBER Packaging Group produziert Weif3-
blechverpackungen fiir Lebensmittel, Far-
ben und Lacke sowie chemische Produkte
und elegante Schmuckdosen fir namhafte
Markenartikei-Hersteller. Im Unternehmens-
bereich BEVERAGE ist die HUBER Packaging
Group auf die Herstellung von Partyfassern
spezialisiert und ist Weltmarktfiihrer in
diesem Marktsegment. Sitz des Mutterkon-
zerns ist Ohringen in Baden-Wiirttemberg.
An sieben Standorten in Deutschland, Oster-
reich, Ungarn und Russland sind Gber 1.100
Mitarbeiter beschaftigt, Der Umsatz der HU-
BER Packaging Group betrug 2010 G
Millionen Euro.

terpack ist es, den Besuchern das Thema
Metallverpackungen in allen Facetten und
Mébglichkeiten zu prdsentieren. (p!]



